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WSTEP

Z przyjemnoscig prezentujemy Panstwu kolejny raport SEO dot. porawnywarek
bankowych przeprowadzony wspdlnie z agencjg VISIBILITY.

Celem tego raportu jest wyselekcjonowanie porownywarek, ktore ze wzgledu na
duzy tzw. kaloryczny ruch z kanatu Google Organic mogg wesprzec dziatania
sprzedazowe bankdw w kanale online.

W pordwnaniu z poprzednim raportem dotyczacym wynikdw SEO w polskiej
bankowaosci, dodalismy ponad 30% nowych stow kluczowych - tgcznie 410.

Ktora porownywarka bankowa ma najwigekszy potencjat sprzedazowy z SEO?

Zapraszamy do analizy raportu.

Do stworzenia raportu uzyliSmy nastepujacych narzedzi: SEMrush, Google Keyword Planner, Stat4SEQ, SISTRIX.
Uwzglednilismy tylko te stowa kluczowe, ktdre charakteryzujg sie wysoka czestotliwoscig zapytan w Google - powyzej
260 razy sredniomiesiecznie przez ostatnie 12 miesiecy.

Stowa kluczowe zostaty sprawdzone dnia 31.11.2021 roku.
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ANALIZA SLOW
KLUCZOWYCH

Kazda strategia w search marketingu opiera sie o stowa kluczowe.

Dlatego postanowilismy przeprowadzi¢ gruntowng analize w tym zakresie.
Stowa kluczowe wybralismy na podstawie uznanego na catym swiecie narzedzia,
stuzgcego do analizy danych z kampanii Google Ads oraz SEQ - SEMrush.

Te same porownywarki przeanalizowalismy pod katem generycznych stow
kluczowych (takich, ktdre nie zawierajg brandu poréwnywarki] w SEMrush.
Zsumowalismy stowa kluczowe z 17 znanych poréwnywarek, i ograniczyliSmy je do
unikalnie wystepujgcych w obrebie bazy.

Z catej listy recznie wyselekcjonowalismy 410 najlepiej dopasowanych do produktow

bankowych stow kluczowych, ktdre sg wyszukiwane czesciej niz 260 razy
miesiecznie oraz sugerujg okreslone intencje uzytkownika.
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KLIKALNOSC W WYNIKACH
ORGANICZNYCH

Kazda pozycja w wynikach organicznych Google ma inng klikalnos¢ [CTR].
Najwyzszg klikalnoscig wyroznia sie pierwsza pozycja w Google.
Jest ona na poziomie az 28,5%.

Informacje o sredniej kilkalnosci w wynikach organicznych uzyskalismy dzieki
badaniom firmy SISTRIX.

® Google CTR per ranking
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JAKIE INTENCJE
UZYTKOWNIKA POWINNISMY
g\ENDZ'PLEDNIC W STRATEGII

WSTEPNE ZAINTERESOWANIE GRUPA
PRODUKTOWA - ZAPYTANIA TYPU:
KREDYT HIPOTECZNY, KREDYT GOTOWKOWY

Poréwnywarka wyrdznia swojg oferte na tle konkurencji i moze
przekonac uzytkownika do skorzystania z niej bezposrednio.

Z drugiej strony, w przypadku braku natychmiastowe;j
decyzyjnosci, moze to zapoczgtkowac proces naktonienia
uzytkownika do skorzystania z oferty poprzez kampanie
remarketinowa.

W skracie polega to na tym, ze dany uzytkownik zapisany

w cookies, ktory nie skorzystat z oferty dzieki kampanii SEG,
zobaczy reklame typu display w portalach partnerskich Google
albo w wyszukiwarce Google.

Dzieki wzmocnieniu kampanii remarketingowej, porownywarka

moze wygenerowac szanse na sprzedaz produktu bankowego.
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POSZUKIWANIE INFORMACJI O GRUPIE
PRODUKTOWEJ - ZAPYTANIA TYPU:

JAK OBLICZYC RATE KREDYTU, JAK OBLICZYG
ZDOLNOSC KREDYTOWA, KALKULATOR
HIPOTECZNY

Jest to kolejna faza po wstepnym zainteresowaniu produktem,
wtasciwa dla uzytkownikow, ktorzy bardziej wnikliwie analizujg
produkt.

Czesto w odpowiedzi na takie zapytania, widoczne sg portale
informacyjne oraz porownywarki bankowe.

Z powodu duzej ilosci specjalistycznych tresci, mogg one celnigj
trafic w potrzeby uzytkownikéw niz same strony bankow z uwagi

na bezstronnosc i mnogosc ofert.
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POSZUKIWANIE PRODUKTU, KTORY MA
OKRESLONA CECHE - ZAPYTANIA TYPU:
KREDYT HIPOTECZNY 400 000 Zt, KREDYT
GOTOWKOWY 30 000 Zt

To moment, w ktérym doinformowany w drugim etapie uzytkownik
jest juz zdecydowany na dany produkt i szuka konkretnego jego
typu z dodatkowymi parametrami.

Z racji tego, ze banki rzadko decydujg sie na uzywanie w kampanii
SEO tego typu stow kluczowych, porawnywarki czesto
wykorzystujg tg nisze i pozyskujg dodatkowy, konwersyjny ruch
na strone.
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POSZUKIWANIE NAJLEPSZEJ OFERTY -
ZAPYTANIA TYPU:

POROWNYWARKA KREDYTOW GOTOWKOWYCH,
RANKING KREDYTOW HIPOTECZNYCH.

Gtéwna przewaga porownywarek bankowych, to przedstawienie
zbioru ofert, z ktdrych w prostych krokach uvzytkownik moze
wybrac tg najlepszg, najbardziej dopasowang do swojej sytuac;ji
finansowej oraz osobistych potrzeb.

To tu konwersja na sprzedaz czy tez przekierowanie uzytkownika
wzgledem pozyskiwanego ruchu do strony banku bedzie
zdecydowanie najwyzsza.

W/w frazy sg praktycznie niewidoczne w strategiach bankadw,
poniewaz zawartosc tresci stron www oraz charakter

dziatalnosci na to nie pozwalaja.
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JAK SIE DOWIEDZIEC,
JAK CZESTO DANA
FRAZA JEST
WYSZUKIWANA

W GOOGLE®

Dzieki Google Keyword Planner oraz SEMrush, mozemy sprawdzic, jak czesto dana
fraza jest wyszukiwana w Google.

Im czesciej interesujgca nas fraza jest wyszukiwana, tym lepiej, poniewaz wiecej
ruchu uda nam sie potencjalnie pozyskac z kampanii SEO.

Do zestawienia stow kluczowych dodalismy informacje o sredniej liczbie zapytan

miesiecznych Google, aby nie traktowac kazdej frazy jednakowo.
Im wiecej wyszukan, tym wyzszy priorytet danej frazy w rankingu SEQC.
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JAK SPRAWDZIC ILE
FAKTYCZNIE SA WARTE
DZIALANIA SEO*

Marketerzy pracujacy na co dzien z budzetami reklamowymi, czesto borykajg sie

z wyceng dziatan SEO.

Nasz ranking opiera sie o alternatywng kampanii SEQ, kampanie Google Ads.
Prognozowana stawka za klikniecie w Google Ads, pozwala nam okreslic, jaki budzet
musielibysmy przeznaczyc w kampanii Google Ads, aby osiggnac porownywalne
wyniki z kampanig SEQO.

Przyktadowy wzaor:
Liczba zapytan sredniomiesiecznie danej frazy
X
stawka za klikniecie z Google Ads
X

klikalnos¢ w wynikach wyszukiwania
Przyktadowe wyliczenie dla kredytu hipotecznego i pierwszego miejsca w wynikach

organicznych:
60 500 zapytan miesiecznie x 3,37 zt netto x 28,5 % = 58 107,22 zt netto
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ILE WARTA JEST
WYPOZYCJONOWANA
FRAZA?

Kazdg domene porownywarki sprawdzilismy pod katem 410 stow kluczowych
w narzedziu Stat4SEQO ze zmiennymi adresami proxy.

Wyniki kazdej frazy przemnozyliSmy przez:
» sredni koszt klikniecia w Google Ads przyporzadkowany danej frazie,
¢ srednig klikalnos¢ w wynikach wyszukiwania dla okreslonej pozycji uzyskanej
przez dang porawnywarki,
¢ liczbe zapytan miesiecznych danej frazy.

Catosc zsumowalismy.
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OTO WYNIKI

TOTALMONEY.PL

Wartosc¢ pozyskiwanego ruchu z
wysokowolumenowych staw
kluczowych:

286 041,29 zt

NAJLEPSZEKONTO.PL

Wartosc¢ pozyskiwanego ruchu z
wysokowolumenowych stow
kluczowych:

190 557,20 zt

BANKIER.PL

Wartosc¢ pozyskiwanego ruchu z
wysokowolumenowych stow
kluczowych:

240 313,41 zt
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Wielkim zwyciezcg okazuje sie podwagjnie Wirtualna Polska Holding S.A.
Dlaczego®?

Pierwsze miejsce przypadto TotalMoney.pl, ale rowniez nalezace do Wirtualna
Polska Holding S.A. direct.money.pl oraz 17bankow.com tylko umocnity jej pozycje.
Tuz za TotalMoney.pl uplasowat sie serwis bankier.pl wydawnictwa Bonnier
Business [Polska] sp. z 0.0 oraz najlepszekonto.pl.

Zwyciezcom gratulujemy!

® Wartosc pozyskiwanego ruchu przez poréawnywarki

totalmoney.pl
bankier.pl
najlepszekonto.pl
finanse.rankomat.pl
direct.money.pl
17bankow.com
expander.pl
czerwona-skarbonka.pl
pozyczkaportal.pl
lendi.pl

open.pl

enerad.pl
comperia.pl
notus.pl
superloans.pl

ofin.pl

ebroker.pl
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